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Zahlen und Fakten - YouTube-Nutzung in Deutschland ,__f',ﬂ;

In den letzten zehn Jahren konnte sich YouTube neben — w
vielen anderen Plattformen durchsetzen und halt ,haJ.-t’ H Aﬂ-,

in Deutschland mit rund 81 % (2016) des Marktanteils

der Unique User einenﬁsbstand zu ihren Konkurrenten f};ahgn

wie beispielsweise Dailymotion mit 4,5 % des — Mm/tI‘Sh'a'&hC’)

Marktanteiles.

Laut der ,ARD/ZDF-Onlinestudie 2018% (Deutsche ab 14 _UMkYSM'ChCn
Jahren) steigt/gutzung kostenloser Videoportale: /'atu

immerhin 64 Prozent der Bevblkerung}a—LLea‘-n‘ nutzen H /Va-)
diese mindestens selten (+ 7 %) und 15 'P*e—z—e-ﬂ-‘é H %

taglich (+ 5 %).

In der Altersgruppe der 14- bis 29-Jahrigen ist der ___Sd')n#grd“ﬂt /lq
Anteil mit 98 % (+ 7 %) am hc‘jcjlsten, gefolgt von den

30~ bis 49-J&hrigen mit 85 % (+ 6 %). Die

Videoportale werden dabei am hiufigsten /i\t‘iber das o— JU.UDI‘V T

Smartphone (43 %) genutzt.

Die ,jim-Studie 2018" befragte 12- bis 19-Jihrige — Qroﬂb‘-‘-"h-"‘“bcn

fot

nach ihrer Mediennutzung: YouTube besetzt weiterhin —
den 1. Platz als beliebtestes Online-Angebot (Nennung — ﬂuLﬂDﬁ/

der ‘-H-Ibeliebtesten Internetangebote). H 2
Zudem ist YouTube die beliebteste Plattform fiur __Schn'Pgr&ﬂc Aé

Bewegtbildinhalte: 90 Fmea:! der Jugendlichen (2017: H %
88 %) nutzen YouTube mindestens mehrmals pro Woche — mk/nht!'cj‘)(ﬂl

(Madchen: 87 %, Jungen: 93 %), davon 64 Prozent
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taglich (Madchen: 53 %, Jungen: 73 %). ']\Dabei gilt 1‘

auch fiiac_iie Gruppe der 12- bis 19-J4hrigen, dass -L
YouTube vor allem mobil (Smartphone: 8%) genutzt 1
wird.

Fragt man sie nach der wichtigsten App, so rangiert _. Sop-vn'ﬁlgraﬂe 16

YouTube an dritter Stelle nach WhatsApp und — J,Un,'UDhU.Cth)
Instagram, wobei die You:Tube—App mehr md&nnliche, als :

weibliche Fans besitzt.

Lediglich 1 % der befragten Jugendlichen stellt — Sdﬂrfﬂla—rt Pnal

regelméBig selbst Videos auf YouTube ein, 92 % tut ___ml'vnh-abhfm
dies niemals. Zu den bei Jugendlichen beliebtesten — ](upll:czld')cn

Kandlen gehéren Julien Bam, BibisBeautyPalace, _ Qroﬂbuchslabcn
LeFloid und GermanLetsPlay.

Die beliebteste Genres (Nutzung von YouTube} l/\ﬂ'}

zumindest selten) laut jim-Studie 2018 sind dabei: . gmﬂbuchslabw
Musik-Videos mit 54 Ji?-p@zea.d regelmaBiger Nutzung, H %

humorvolle Beitrdge wie/Elips (41 %) oder Comedy von /’,hwh('jc
YouTubern (34,5 %) schauen eher Jungen, — ﬁbH:

Let‘s-Play-Videos (31 %) in denen Tman anderen beim ’]‘
Kommentierenlunleamenlvon digitalen Spielen zusehen

L] "
kann, sind bei Jungen besonders beliebt, ___kaplé‘ﬂfCl)Cf)
mit 23,5:% werden von beiden Geschlechtern 1

. . . =
ausgeglichen Videos angesehen, in denen You Tuber von
e —

ihrem Alltag erzéhler‘ //’7.

Mit 93 #—E@a—eﬁ-q ist fast allen Jugendlichen schon I——I %

einmal eine werbliche Produktdarstﬂlung bei ﬁd

YouTubern aufgefallen. Jeder Finfte gibt an, ___dpmefé,am/”'s)m'c/)ﬂ)
daraufhin auch schon einmal ein bestimmtes Produkt — Sdmﬂaré /?n'a/

gekauft zu haben. (jim-Studie 2018) _ﬁroﬁbudo.S/abM?

Sm———
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Motive fir und Art der Nutzung von YouTube — nbsahrahmen

Generell sind laut einer Studie der ip-Deutschland — raﬂbuchslabw
GmbH die wichtigsten Griinde zur Nutzung von — I‘V

Onlineportalen besonders [Unterhaltung undlSpaBImit

6%, Informationsbeschaffung mit 50 %, Entspannung
mit 49 % und mit 55% der Kontakt zu Freunden

ialats

(gegenseitiger TVideoaustausch) .

YouTube ist filir junge NutzerInnen auch eine soziale . léapf[:a'ifcf)tn
Plattform, auf der sie ihre Lieblingsvideos und ’ y
' ) —. 2enhwren, Joumiv

Lieblingskan&dle kommentieren, bewerten und

abonnieren, diese mitl}reunden teilen und sich iiber /:[/)rcn

Gesehenes austauschen. ,__Schn'ﬂzgra“/zc Ad

Selbstinszenierung der YouTube-Stars: Was steckt )

J }, 2embriwren
dahinter?
Wie erlangen YouTuberInnen iiberhaupt eine solche ___Tcx{;rahmf.n
Berﬁhmthei\i Was macht sie bei ihrem Publikum so Ii?
beliebt und welche Motivation steckt hinter dem — W&”MIHSMMCI)

Wunsch YouTuberIn zu werden? ) C._D

Um diese Fragen beantworten zu kénnen, sind die

Begriffe Selbstin%zenierung u%d Selbstdarstellung von /"’3

groBer Bedeutung. s

Der Drang zur Selbstdarstellung ist allgemein o —_— gm}r&/rm
betrachtet kein neues Phinomen, das erst durch das — ﬁb&

3e)wm/m¢'7

Internet zustandeﬁst. Schon der Soziologe Erving

Goffman beschaftigte Tsich in den 1960ern mit dem ’f\
Thema der Darﬁellung des Selbst. ﬂ/bf
Damals wieﬁleute versuchen wir uns vor unserem /‘a.LLCh

Gegenliber in Szene zu setzen, sodass positive ___Schn‘féaré ﬂn'aj
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Merkmale in den Vordergrund und negative Seiten der _..clappeu wnkrslm'd\cn
Persdnlichkeit in den Hintergrund riicken. — qum'v

Mit dem Drang}D—pa-nd zur Selbstdarstellung entsteht H /\}7
auch der Wunsch nach Perfektionismus, H!rkennung, Lob /ﬂne

und Bewunderung’]\. 1\

~

Wahrend wir uns in all__’g'aglichen Situationen bereits __.

L
3 2 . :
unbewusst und bewusst bemiihen, unsere Person »~1ln das A"3

rechte Licht zu rucken™, gehdrt die Inszenierung der _..Ju.UTSI’V

Rolle, die YouTuberInnen ihre Fans einnehmeri) C__)
—
zu einem der wichtigsten Aspekte des Erlangens von —~Textrahmen

méglichst groBer Beliebtheit und somit von méglichst

vielen Klicks ihrer Videos. ,..Schh.f’:gfd/& 20
. N\

Neben dem SpaBl an der Selbstinszenierung und den ,__.SCH"#&'O/& 18

positiven Rickmeldungen die dadurch erreicht werden, .. w

geht es YouTube-Stars alsoEur um die Bestdtigung /—ml'(,hé

ihrer Person oder ihrer Rolle, sondern auch um den

wirtschaftlichen Aspekt. — pb&

NE

o B Y
Die YouTuberInnen verkdrpern das, was ihre Fans von __.Un‘baﬂ—

Cv——

ihnen erwarten. Nicht umsonst werden sie oftmals als — lf,a,p”:d_{.ohtﬂ
»Stars zum Anfassen“ bezeichnet. Durch das — zgn)'huwn

Kommunizieren tiber YouTube oder Twitter und Instagram — Sohn‘#LJarbt rm':

vermitteln sie ihren Fans das Gefiihl von Nidhe und — Jextrahmen

F‘fbﬁe}g&n@\oder fungieren als Berater ihrer Anhinger. [ 'Fr(,u/ndscl)cbuz

Beauty und Lifestyle — Sclon‘ﬂgréﬂe 26

Besonders durch das Genre [Lifestylel und _Beaum werden [ Z l ]
Rolleﬂorbilder vorgegeben, die bel vielen Fans ein nmv

falsches Bild wvon dem :;tar von nebenan vermitteln. /’ 5
?
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Zwar zeigen sich einige YouTuberinnen in ihren Videos auch | St}m'fl:arf: Cowriet Vey

ungeschminkt und betonen immer wieder die Wichtigkeit Sch ﬁﬁlz‘gdﬂ!’ A2
einer eigenen Identitat, doch inzwischen entwickelt sich ?. Nbscth rahmen
YouTube und somit auch seine Stars immer mehr hin zum Jursiv

Kommerz und der Monetarisierung, die die Plattform bietet.

Die Naivit&dt von Jugendlichen, deren Glaube fest __’.)nib'aﬂ

daran h&lt, dass ein Star wie Bianca Heinecke mit ___J,unlmsl-ra‘chcn
ihrem YouTube-Kanal Bibis Beauty Palace, ohne —_— Schnfl-gra‘ﬂt J"/
Hintergedanken[Kleidungsstiche—Up\ von grofen [-Ln

Firmen in die Kamera h&lt, ist/zu untersch'aﬂen. rml‘ché /7,£2-

Y

Das hibsche Mé-e]dchen, scheinbar von nebenan, das sich Ha,
3 A

Unmengen von Kleidung und Make up leisten kann, die /f-“lf

in o.lgen Urlaub a4uf die lBa-na-ma-sJ fahrt und dessen H /‘/a,leaa'{}(/n

2

Styling und Outfits in den Videos immer perfekt /[—3
abgestimmt sind, lassen die h-l—;e—pealFans utopische HJ'ugend&'c/:tn
Vorstell!ungen eines ,normalen Lebens™ erschliefseq{ /,VL, //)7
Die l%este Freundin™, die den Madchen zeigt, welche /,,b
Produkte man unbedingt haben muss, ist durch ihren __,:,mlwsha‘chm
groBen Einfluss auf ihre Fangemeinschaft ein — _SchnzlfJafbl ra£
perfektes [fledium. / welbem

L3 '
Let s Plays __M/Sbu/ﬂdlj
Auch die Anhé&ngerinnen und {lénger von ,Let’s Play"“- /ﬂn};

Kandlen werden ,getduscht™, wenn sie denken, dass ihr __5:aﬂbuLh.$la.£e")

Star neue Video-Spiele nur aus SpaBl kommentiert und — ]Zaplécz&l)tn

weiter empfiehlt. /’15"2'&&;}
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Dahinter stehen genauso groBe Werbedeals mit — 7;'17)&5 ﬂcwka'mam
Computerspielherstellern, fl’i%ﬂie eine Vermarktung .z_

iber den YouTube-Star, der als ,Computerspielkumpel™ — ZUT))'W
betrachtet wird, eine Steigerung ihrer Verkaufszahlen . }wd—,&w%

bedeutet. /

Ein gutes Beispiel hierfir ist der ,Let’s Player™ - __.Sdnnﬂgréﬂl AS
Gronkh, der 2 Wochen vor Verdffentlichung des __.J,tm,'\’JD)Tu‘d'if/Y)
Computer- und Konsolenspiels ,The Witcher 3% von den

Herstellern eine Vorausgabe erhielt und fiir seine — R_a.lqmer)
Zuschauer ein Let s Preview drehte, in dem er das — \Zup‘[;&fd‘)cr)
Spiel vorstellte und fiir den Kauf warb. — ﬁ»wupfy
YouTube—Star als }-Shaeeierunj 100%
BPerufswunsach

Auch der Wunsch, spdter selbst ein YouTube-Star zu

werden, ist in der 1d weit - !(})h‘#lx‘]afbt sthwarz-
[ vide

verbreitet. Zwar wissen[Jugendliche nicht genau, wie

die YouTuber|lInnen ihr Geld verdienen und wie sehr 4\

ihre Vorbilder und Idole sie beeinflussen. A
A5 -2ed Ctg

Doch dass man als YouTuberin Fe-z&ehu-n-g—s-wei-se’ YouTuber H_@zw_

Geld verdienen kann, ist den meisten bewusst. Wo _ 4o bu_d-,,s‘aben
steckt jedoch nun wirklich das Geld in einem — qun‘/{dfé /9n‘a.l

erfolgreichen YouTube-Kanal? Und wer Ibe-kem-tl das Geld H UU'OLUJH{_

mit welchen Mitteln?

Fan-YouTuber oder wirtschaftliches Kalkiul? __ ngbd/ﬂbhg

Mit YouTube Geld zu verdienen ist durchaus méglich ....Map:éa'wwcn
P
und inzwvischen der Wunsch vieler Jugendlicher. Doch ::

mit dem Wunsch nach Erfolg und dem grofsel;beldsegen L
verdndert sich der anféngliche]—)(*, Gedanke wvon Spab H ,1/07
und Unterhaltung hin zu Vermaﬂtung und nq-h_

Beeinflussung.
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Die Unternehmen sehen das groBfe Potential, das __ﬁcb&

YouTube ihnen fir ihre Produktvermarktung bietet und __.Locbﬁpokﬁﬂi

5

setzen auf das Product Placement der YouTuberInnen.

. < T | A .
Der Schein von Ehrlichkeit und Authentizitit wird /4—3
durch den Star zum Anfass%en, der sich als bester //}7
Freund verkauft, aufrechterﬂllten und zu ﬂ},q

kommerziellen Zwecken genutzt.

—>
Den meist jugendlichen Fans wird der Kauf von L—,Hamdender &mzu{j
Produkten somit nicht nur ganz nahegelegt, weil der __\JarL d;&nchsyuibhgn

YouTuber oder die YouTuberin selbst Tﬁberzeugt oder ’r
begeistert davon ist, sondern weil bﬁﬁ&Jihnen eine }-f/dg
erfolgreiche Vermarktung mehr Geld kéeﬁ mehr F{Ju”qd_

Werbedeals einbringt.
> >

L
Einige YouTubeq~}nnen verlangen jedoch auch weiterhin ::

das Recht, sich zu Produkten kritisch &uBern zu Mapfé"&dqcn
diirfen und ihre Meinung vertreten zu k&nnen. __ﬁhbf :

Hierzu referierten Marie Meimberg, Elisa Kropp und

Robin Blase, Mltbefaunder des Vereins 301+, auf der []gr'

Republica ZOﬂ unter dem Titel ,Wachstumsgeile n,{S"
Kommerzhuren™. Wichtig war ihnen hierbei die klare ___Schn'féla_fbe rﬂt
Abgrenzung zu ihren YouTube-Kolleginnen und Kollegen,

die unter anderem durch Schleichwerbung ihr Geld ._JML”Dﬁ/
verdienen und sich ihrer Rolle als Vorbilder und — Textrahmen

Idole entweder ,zu bewusst™ oder eben fn-e-vei bewusst H ga/ ml‘ché

sind.

~N
rd

Deutlich machen sie jedoch auch das Unwissen vieler } Sclnnfl;graﬁc A7

ihrer noch sehr jungen Kolleginnen und Kollegen,
deren Naivit&t gegeniiber Firmen und Unternehmen unter
anderem ein groBes Problem in diesem Zusammenhang
darstellt.

S - za&g
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Meimberg, Kropp und Blase stimmen‘-u—a-) aus den H,um)-er a/nd.urcmo
genannten Grijfﬂlen fir eine schérfere Kontrolle und ﬂmd,
—

Regulierung durch die Landesme::gienanstalten, um

p
solchen be-t—ge-r} vorzubeugen. H PIOb/Cﬂ?Cn

Neben intrinsisch motivierten YouTuberInnen, deren —4 (f.s}?'eadﬂn ﬁmzuﬂ
vordergrindige Winsche weiterhin das Ausleben ihrer _doppd)(: unkrsl-ru'c})cn

Kreativitdt und die Unterhaltung ihrer Fans sind, ist _,Tex'/-rahmen

jedoch inzwischen ein groBer Teil erfolgreicher — kapiéd‘_echcn
YouTuberInnen vom kommerziellen Gedanken geprigt. - Buj-
Ein Beispiel ist Sami Slimani, dessen Hauptaugenmerk ‘&&

auf die Vermarktung einer Rolle liegt, die er nach __qun'ﬁ)arb th}

den Vorstellungen seiner Fangemeinde auslegt. )

Ob bewusst oder unbewusst - die Einflussnahme der

L

YouTuberInnen auf ihre Fans ist der Weg zum ,groBen ’
e }...?en}rwrrm

Geld" und in Anbetracht der Monetarisierung und des

Kommerz nahezu unumgdnglich. |Ob die YouTuberInnen I
wissen, welchen Einfluss sie wirklich auf ihre ____pu,unl'\/‘
Fangemeinschaft nehmen und welche Folgen dies mit _.-hngwl-dU'

sich fihren kaml ist sicherlich von Person zu !M-e-n-seh’ /mj H Persen

unterschiedlich.

Neben dem Unwissen einiger Fans ilber das Thema .—.Schn’.flt)arbe rof
Kommerzialisierung ist ein weiteres Problem die } kapl°w€d76h
Naivitdt und in diesem Zusammenhang das Abwehren

solcher ,,Unterstellunge1{1 gegenliber ihren Idolen. /m"

An dieser Stelle ist es die Aufgabe der Padagogik, _.J,Un]'mhﬂ.d’fh

Jugendliche Uber die YouTube-Szene aufzukldren. Dabei
soll es nicht um das Abschrecken oder Verbieten der -— graflbuchslaber)
Plattform gehen, sondern um den reflektierten Ungang __ Sd,m‘)féafé- ﬁna/

mit YouTube und den YouTube—Star% ,D
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YouTube und die medienpiddagogische Praxis ___nb,sahrabmejn

Flir die Medienpadagogik bedeutet die Kommerzialisierung ___Sdnn‘ﬂ]dm‘ﬂc A2
YouTubes die Aufgabe des Ubermittelns einer — ﬁradqgwk@&
‘reflektierten und kritischen] Auseinandeisetzung der ”l’

NutzerInnen mit den Intentionen und Inhalten von /1_3

YouTube-Videos.

Die Jugendlichen werden fiir (verstecktes) Product — H&mdendff &M?U\.fj
Placement und den damit entstehenden Konsumzwang __d-DFPCM' wnkr.gha'cbcn

sensibilisiert, sowie Uber die auf YouTube

dargestellten teils }beﬁ-a unrealistischen

iy

Rollenbilder und Schénhei’g}ideale aufgeklart. :

Nicht nur als Konsumentinnen Fse—z—&e-h—u-ﬂ-g-s-w-eq_-s-e] 'Inw.

Konsumenten und Fans der YouTube-Szene werden -—dOpp&u umlershaizhen
Jugendliche in der Medienpﬂagogik betrachtet, auch /7&01’

auf ihre Rolle als Rezipientinnen und Rezipientey{ //"/

Produzentinnen und Produzenten sowie die der

Lernenden gehtidie Medien;{:{adagogik ein. Z z

Daneben spielenﬁuch alle weiteren pddagogischen radclach

Bereiche einefRolle. So sollten auch Eltern und /'M'cb/)"ge

Lehrer versuchen, einen Uberblick iiber die Medien der

Jugenﬂichen zu erhalti_) /76[[

- —

Wahrend die &dltere Generation - selber abends fast —&bnﬁj’g’i’ﬁ( A5

bewegungslos auf dem Sofa ihre Lu;-sm.a.l.en, Medien H%ﬁﬁﬁﬁd)ﬁﬁ

konsumiert - von einer auf das Handy starrenden,

abwesenden Jugend spricht, sind die Jugendlichen ...M
aktiv und erleben sich als Teil einer starken _Hap,'éa"&}mn
Bewegung.

An dieser Stelle gilt es also, nicht die ,schlaffen" . .
}—-ch/rwmn, jwm:v

Kérper zu sehen, sondern sich zu informieren, was sie
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tun, ihre Motive erkunden und sie in ihrem Handeln zu .._.pu.UDW, FLH:

starken.

Das Annehmen von Gespridchsangeboten &ffnet auch - Gnhdlcnwnzug
Erziehenden die Moglichkeit, die mediale Welt der ._Sdon‘ﬂa.rL Tahormet
Kinder und Jugendlichen kennen und verstehen zu __Puxnah/

lernen sowie tber ihre Interessen auf YouTube, ihre __ ,oﬂbmhslaben

YouTube~Stars, aber auch itiber Probleme und

Unklarheiten informiert zu sein und somit eine _Map“éa&hey)
Unterstiitzung zu bieten;Jﬁach und nach versuchen J_
Schulen Medien in ihren Unterricht einzubauen und _,7tx£nwhnntr1
somit die Entwicklung der Medienkompetenz .

— 2enhwrem
unterstiitzen zu kodnnen.

Fiir Paddagogen und Eltern kann es duBerst schwierig __Sm}nfﬁtamﬁ VQrAana.

sein, mit den schnelllebigen Internettrends der . bl
| -—.Schnﬁl:‘]wbe et
Jugend mitzuhalten und auf dem neuesten Stand zu
bleiben. Hierfiir gibt es jedoch auch spezielle ' : :
g J 15 }—-'Z-Cn H'u/rtm, fzwplv

Angebote. Die Medienpddagogik bietet ein breites
Spektrum an Weiterbildungsm&glichkeiten, die nicht

nur zur Entwicklung der Medienkompetenz wvon Kindern _kquLaECJ?fn

und Jugendlichen beitr&dgt, sondern auch fiir Eltern, .
. . . -ﬂu,vnlv
Lehrende, Erziehende sowie Piddagoginnen und Pidagogen

sinnvoll ist.

Die Chancen der Plattform _-Skdﬂﬂtmwng /SOZ

YouTube bietet neben den genannten Schwierigkeiten __Junhyn#nuthcn

jedoch auch Chancen in Bezug auf Bildungsinhalte und ___Jkadzgpgkﬂl{

Medienbildung. {Zum einen haben Jugendliche die ‘r. .2 ‘&.
-2eL

humiy
Rbseulzrahmen
Schnflgrofle 13
Hunler rws?cl-

ruq?

Moglichkeit Videos tliber Schul- bzw. Studieninhalte
zur Wissenserweiterung zu nutzen und zum anderen gibt
YouTube vielen Bereichen (u.a. der Medienpidagogik
und der Politik) die Chance, Jugendliche auf eine

andere Art zu erreichen.
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Sei es das Einbinden von YouTube-Stars, interessante —_Um’):l‘ai

o)
und jugendgerecht gestaLtete Informationsvideos oder 7

~—
[produktive.u_ndjpartizipative]Projekte in Verbindung n_n
mit der Plattfor?ln /(m
Unterstiitzen Ia-nsl Heranwachsende, indem wir, (Lern- H W
)Rdume zur ’E-u-rl Verfigung stellen in denen sich H /\}j
(Junge) Menschen hra-s\ Medienhandeln austauschen, ihr H _[dper ,‘hr‘
Wisse;&eitergeben, voneinander lernen und das eigene -L — .‘umilf
Angichten u%d Hanﬂieln reflektieren lerney{ /[-'3 /m

Quelle: www.klicksafe.de/themen/kommunizieren/youtube



